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veces los astrélogos dicen que la conjuncién de los planetas
determinan aconteceres. Vete tu a saber... qué nivel de credu-
lidad posee cada uno para afrontar tamafias predicciones.

La DO Utiel-Requena, cred una imagen corporativa a principios de los
80. Unos 20 afios después ha decidido adaptarse a los tiempos. Y no
lo ha hecho precipitadamente y a destiempo. Lo ha hecho en el
momento mas adecuado.

Tras varios afios de continuado esfuerzo en una importante diversifica-
cion varietal en todas sus plantaciones.

Tras la creacion de una serie de designaciones en sus elaborados que
han marcado pautas. Una de ellas precisamente titula el editorial de
cada uno de los nimeros de nuestra revista. En el afio del Quijote,
hemos emulado su estilo en muchas ocasiones, midiendo el riesgo,
pero sin amedrentarnos ante ningdn “molino”. A nuestro madurado en
barrica le han crecido los “barrica”; media crianza; roble; joven roble
etc. Que en ningln momento nos ha parecido mal, al revés la adapta-
cién al mercado, a los tiempos y los gustos de los consumidores, dan
la medida del anclaje secular al que no nos gusta estar sometidos.

Tras un crecimiento en el numero de bodegas de la zona de produc-
cién muy importante, respecto de la década de los 80.

Tras el viaje de la “modosa” y “desconocida” BOBAL, que ha dado sal-
tos cualitativos, que han sorprendido a propios y extrafos.

Pues tras todo eso y tras jugar alrededor del 2 en muchas cosas:

20 afios de logotipo; 2 millones de botellas en los 80; 20 millones de
botellas superadas pasado el siglo 20; superar 2 clases de vino de
aquellos afios Tinto y Rosado; poseer 2 nombres en uno; los 20 voca-
les que segun el Reglamento nuevo tendra nuestro Consejo; los 2 los
logotipos que éste CR ha tenido con el nuevo... en fin un juguetén
numerito en nuestra pequefia historia

¢ Quién no se plantea aln después de todo esto cuestiones astrolégicas?

Para terminar de tener perplejidad sobre ellas, podemos decir que,
nuestro CR tras un concurso publico y seleccionar un nuevo logotipo o
imagen corporativa, la ha puesto en la calle el mismo dia que el Diario
oficial de la Generalitat Valenciana, publica la nueva Ley del Vino de
nuestra querida Comunidad Valenciana. Precisamente el mismo dia, es
de una curiosidad exacerbada. Los vinos de Utiel-Requena tendran
nueva imagen desde el mismisimo dia que se publica la nueva Ley...
¢pensado, buscado, planificado?, jpara nada!

Pero no me digan ustedes que no es altamente significativo que tenien-
do cada mes 30 dias no haya sido el dia...2

Les propongo 2 brindis uno por ustedes y otro por nosotros.

Salud y cémo no, salu2
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estrena imagen corpdrativa

Coincidiendo con la celebracion de su treinta aniversario, el Consejo
Regulador ha renovado su imagen corporativa. Para ello, convocé un con-
curso publico de disefio grafico que tuvo una gran repercusién, incluso a
nivel intérnacional. Por cumplir treinta afios, la Denominaciéon de
Origen Utiel-Requena recibi6 regalos de diferentes paises como Portugal,
Argentina, Francia y por supuesto, Espafia. Mds de 150 propuestas de
gran calidad, por lo que la decision del concepto que represente a la DO
no fue facil, pero si undnime. A partir de ahora, la DO Utiel-Requena

lucira con elegancia una nueva identidad corporativa con personalidad,
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moderna y préactica.




para una denominacién de origen luchadora y empe-
flada en demostrar la calidad de sus vinos como es la
DO Utiel-Requena.

Aunque la cultura vitivinicola de esta region se ha ido for-
mando a lo largo de méds de 2.000 afios -tal como indican los
primeros restos arqueoldgicos iberos hallados en la zona- fue a
partir del siglo XX cuando se constituy6 el Consejo
Regulador de la Denominacién de Origen Utiel-Requena. El
siglo pasado supuso el despegue de los vinos Utiel-Requena,
que comenzaron a comercializarse, tanto a granel, como
embotellados y con destino a otras regiones vitivinicolas de
Espafia y a otros paises del mundo. Si miramos atrds, sélo
en la ultima década, la DO Utiel-Requena ha dado un salto
cualitativo y cuantitativo que sorprende a propios y a extra-
fios. Este desarrollo también debia reflejarse en su imagen
corporativa, la que acompafia a cada una de las botellas de
vinos Utiel-Requena, por ello es el momento de vestir a la
DO Utiel-Requena de largo aportdndole un estilo mds fres-
co, elegante y porqué no, rompedor. Vamos a hacer un poco
de historia de la evolucién que ha vivido la imagen de
Utiel-Requena en estos treinta afios.

Cumplir treinta afnos es un hecho importante y mds

La primera denominacién de origen vinicola creada en la
provincia de Valencia abarcaba los nombres de Valencia,
Cheste y Utiel-Requena, pero la necesidad de identificarse y
distinguirse hizo que a mediados de la década de los 60,
estas tres zonas se desgajasen definitivamente e iniciaran su
andadura en solitario. Cheste, de forma individual, desapa-
rece en este proceso y queda incluida en la DO Valencia. Asi
por primera vez, las DD.OO Valencia y Utiel-Requena adop-
tan un sello para distinguirse entre ellas.

Este primer simbolo, que identificaba a la DO
Utiel-Requena pronto queda obsoleto y es con las prime-
ras elecciones a consejos reguladores y ostentando la pre-
sidencia, don Claudio Ortiz, alld por el afio 1985, cuando
la DO Utiel-Requena tiene por primera vez un logotipo
propio. En aquella ocasién se encargé a la empresa
Publicidad Cid, que disefié dos circulos concéntricos con
las palabras CONSEJO REGULADOR DENOMINACION
DE ORIGEN UTIEL-REQUENA y un racimo de uvas en
el centro. Aquel primer simbolo sirvié de marca comercial
a las primeras bodegas de tipo familiar que marcaron el
inicio del embotellado de vinos bajo la DO Utiel-Requena
y que por aquel entonces, equivalia a una media anual de
7 millones y medio de botellas.
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Al principio de la década de los 90, este logotipo plano, evo-
luciond. El mismo simbolo circular se introdujo en lacre
templado y se convirtié en un sello distinguido que ha
acompafiado a la Denominacién de Origen Utiel-Requena
en los afios de su despegue con un eslogan que iba parejo a
esta situacion: Valor en Alza. En este sentido podemos decir
que el lacre de cera roja identificaba este arranque econé-
mico importantisimo en esta zona vitivinicola: casi 23
millones de botellas de Utiel-Requena vendidas en todo el
mundo, a finales de esta década, llevaban las contraetique-
tas con el lacre.

Esta evolucién sigue imparable en todos los aspectos: los
viticultores que estdn cambiando el paisaje de vifiedo adap-
tandolo a los nuevos sistemas de cultivo; las mds de 110
bodegas inscritas en la DO Utiel-Requena que estdn implan-
tando la ultima tecnologia y estdn comercializando mds de
25 millones de botellas al afio y el Consejo Regulador -que
siguiendo las inquietudes del sector al que representa- encargo
un Estudio de Mercado y Plan de Marketing para la
DO Utiel-Requena a la Universidad de Valencia.

Como resultado del estudio de mercado, uno de los objetivos
prioritarios recogidos en el plan era el cambio de imagen,
una innovaciéon que supone el punto de partida para las
diversas acciones que emprenderd la DO Utiel-Requena en
los préximos afos.

Para llegar a esta nueva imagen, desde el Consejo Regulador
se convoco un concurso de disefio grafico en el participaron
mds de 150 trabajos procedentes de profesionales de toda
Espafia y también numerosas propuestas de diversos paises
como Argentina, Portugal o Francia. La decisién fue com-
plicada, debido a la calidad de las creaciones presentadas y
finalmente, resulté ganador el trabajo realizado por el estu-
dio de disefnio Pérez Colomer de Valencia. Segtin el creador,
Ramén Pérez Colomer “la nueva identidad agrupa cuatro
elementos que generan un significado de expresion contunden-
te, equilibrado y versdtil en todas sus aplicaciones. La sintesis
de las letras uw y v se hermana a través de un elemento clave,
nos invita a fijarnos en el contorno entre las dos letras para
descubrir la presencia de una botella de vino. El nivel de equi-
librio es mayor al ubicar este simbolo -letras y botella- sobre
una linea de base sélida formada por el texto denominacion de
origen utiel-requena’.

La implantacién de esta nueva imagen corporativa supone
una recarga energética -la misma que se vive en todas las
personas que trabajan en el sector vitivinicola de esta zona-
que sin duda, reforzard el prestigio que los vinos
Utiel-Requena se estdn ganando en un pulso cada vez mads
perseverante y por méritos propios.
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aventura empresarial que conquista mercados

En el ano 1997, “la aficion a la poesia del vino” —como lo expresan los socios de
esta bodega de la DO Utiel-Requena— fue el germen de un espiritu empresarial del
que nace Virasa Vinicola y que en la actualidad se esta haciendo un hueco en
mercados internacionales de prestigio. Todo ello, con pocos medios, muchas
ganas y casi como un hobby. El bautismo enoldgico se realiza con la elaboracién
de unas 3.000 botellas de un vino rosado de Bobal que cobré una sélida fama y

que en la actualidad —en el que este tipo de caldo no vive su mejor momento— es un

valor seguro de su gama de productos conocidos por la marca Cerro Bercial.




les permiti6 aprender, entre otras cosas, que las pre-

ferencias de cada uno de los componentes de la
firma no siempre coincidian con los gustos del mercado. Y
es entonces cuando deciden “mirar al mundo”y conocer las
entrafas del sector del vino: Vicente Almonacid y Ramén
Marco —socios originarios de la firma vitivinicola— se matri-
culan en el Méster de Enologia y Marketing del Vino que se
realiza en el ano 2000 en el Consejo Regulador de la
Denominacién de Origen Utiel-Requena y en el que cono-
cen a José Luis Amorés —que adquiere la finca Casa Don
Pedro en el aiio 1999-, otro enamorado del vino que se enro-
la pronto en la aventura de Virasa. Pero a pesar de que ellos
son las cabezas visibles, Virasa va mds alla: han conseguido
la complicidad y la participacién activa de sus parejas y tam-
bién de las hijas de cada uno de ellos en la empresa, asi
como de la familia de caseros que contribuyen en el buen
funcionamiento de la bodega y de la finca.

Es en ese afio 2000 cuando cambia la sociedad y Virasa
se convierte en algo mds profesional, pero siempre sin dejar
de lado las sinergias entre los socios, el aprovechamiento de
la disponibilidad de cada uno de ellos, la capacidad de
esfuerzo y la amistad: “una formula iinica e irrepetible, cuyo
éxito reside en la pasion por el vino que nos une a todos”, coin-
ciden en senalar. Desde aquellos embotellados casi s1mb011—
cos de unas 3.000 botellas de rosado, esta bodega ha pasado
a una media de unas 80.000 botellas al afio de su marca
comercial principal: Cerro Bercial.

Virasa Vinicola, gracias al enclave privilegiado de la
finca Casa Don Pedro, es un regalo para todos los sentidos.
La hacienda tiene solera puesto que aparece ya con ese nom-
bre en los mapas de la Guerra Carlista de mediados del siglo
XIX. Arranca en la falda oeste de la sierra del Pico del Tejo
de Requena con un espectacular valle de bosque mediterra-
neo y lomas de vifiedo que suponen un placer para la vista.
En total 325 hectdreas de las que 100 de ellas son de vinas
—con merlot, cabernet sauvignon, bobal y tempranillo—, pero
también hay cereal, plantas aromadticas, coto de caza y oli-
var, del que en breve elaborardn aceite con marca propia.
Casa Don Pedro posee un caserio que ha sido ciudadosa-
mente rehabilitado donde se encuentra la bodega de elabo-
racion, sala de recepcién y la casa de recreo.

La suma total del conjunto de la bodega es de algo méds
de 300 metros cuadrados, con un parque de barricas en el
subsuelo de unos 130 metros cuadrados que alberga 200
barricas y una planta de elaboracién, con tres depésitos de
origen recuperados con resina epoxidica, seis depdsitos
aéreos de acero inoxidable y tres maceradores de 10.000
litros de capacidad, junto con un laboratorio anexo a estas
instalaciones. La casa solariega, que es de uso particular,
estd a disposicion de clientes, que son invitados por la firma
vinicola para conocer in situ el proceso productivo desde la
cepa a la copa.

La marca estrella de Virasa Vinicola es Cerro Bercial.
Con este nombre tiene el ya mencionado rosado de Bobal,
pero también elaboran tinto tradicién, madurado en barri-
ca, crianza y reserva. Por otra parte, desde hace cuatro afios

Virasa Vinicola que empezo6 casi como una aventura

[0 marca estrella ds
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VIRASA VINICOLA, S.L.

Calle San Fernando, 19, izqda. 6°, 112- 46300 UTIEL (Valencia)
Tel. 96 217 03 01 - Fax 96 217 41 35  e-mail: info@virasa.com
Bodega Casa de Don Pedro.

Crtra a Chera Km. 5,2 - 46340 REQUENA (Espafia)

SE PUEDE VISITAR, CONCERTANDO CITA PREVIA

con especial mimo y cuidado se recolecta un tem-
pranillo peculiar que hay en una de las parcelas de
Casa Don Pedro, la de “El Perdio”, una vendimia
manual, en cajas que -si la afiada es buena— se
somete a una larga maceraciéon y una prolongada
permanencia en madera para obtener apenas 7.000
botellas destinadas a una comercializacién muy
exclusiva. Ademas, estdn a punto de comercializar
el nuevo crianza de la cosecha de 2002, “que serd un
punto de inflexion, ya que tanto el tempranillo como el
resto de variedades mejorantes ha alcanzado un
mayor grado de wmadurez”, asegura Vicente
Almonacid.

En la actualidad dirigen el 85% de su producto
fuera de Espana, “en parte porque en nuestro pais se da
una situacion complicada: cada vez hay mejor vino y a
su vez el consumo es menor. Sin embargo y a pesar de
que en el mercado exterior hay que luchar con el prejui-
cio de la zona en la que nos encontramos y hay que ir
dando a conocer la DO Utiel-Requena, puesto que es
una region vitivinicola que ofrece calidad, los vinos de
Virasa estdan teniendo bastante aceptacion” Gracias a
la creacién de un consorcio de exportacion de la que
Virasa es socia fundadora estdn presentes en las
principales ferias del sector a nivel mundial; “Terra
Nostra de Vins” es el consorcio en el que participan
junto con bodegas de las denominaciones de origen
de Ribera del Duero, La Rioja, Albarifio y Catalufia.
Estas empresas tienen un volumen similiar de pro-
duccidn, todas tienen vifiedo propio y son comple-
mentarias entre si, ya que no son competencia direc-
ta. Al frente del consorcio estd un gerente auténomo
al que confian las decisiones comerciales. Con ésta
férmula han podido presentar sus vinos en ferias
como Vinexpo de Nueva York, Prodexpo en Rusia,
Vinisud, Prowein o Fenavin, por citar sélo algunas.

Virasa tiene clientes en Alemania, Austria,
Bélgica, EE. UU., Luxemburgo, Holanda, México,
Noruega, Polonia, Reino Unido, Suecia y Suiza. En
Espafia, la venta se localiza casi en exclusiva en la
provincia de Castellén; una situaciéon curiosa pues-
to que es un mercado dificil para los Utiel-Requena,
sin embargo se deja notar el origen castellonense de
uno de los socios y el esfuerzo comercializador —en
el que combinan la vertiente familiar y la profesional—-
en la provincia norte de la Comunidad Valenciana.

Con este espiritu abierto y aventurero que con-
servan y con el que nacié Virasa Vinicola estdn pre-
parados -y encantados— tanto de recibir un autobus
repleto de enoturistas dvidos por conocer con deta-
lle la trastienda del mundo del vino como para
hacerse un hueco en las agendas y —por ejemplo—
tomar un avién rumbo a la city neoyorquina para
defender su vino y afrontar una dura negociaciéon
con un férreo importador estadounidense. En defi-
nitiva, un suefio hecho realidad con el esfuerzo de
todos los integrantes de esta gran familia que a dia-
rio hacen mads sélida a Virasa Vinicola.



